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IDRATARE

TONIFICARE

MIGLIORARE

PROTEGGERE

DETERGERE

PROFUMARE
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SENSORIALITA =
CONVINCENTE ;{

1% CONQUISTARE

W41 ILPRIMO... APPUNTAMENTO

W DiMmosTRARE R W
L’EFFICACIA % ‘



ANALISI SENSORIALE

METODI AFFETTIVI SOGGETTIVI

INFORMAZIONI SOGGETTIVE SULLA SENSORIALITA

R GRADEVOLEZZA
R PREFERENZA
R ACCETTABILITA

R EMOZIONALITA

(QUESTIONARI, CONFRONTO A COPPIE,
RANKING,...)
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v INDIVIDUARE FATTORI DEL GRADIMENTO

v CONFRONTARE PRODOTTI

v' STIMARE IL POTENZIALE DI SUCCESSO
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v CONSUMATORI NON ADDESTRATI (NATIVE)
v CONSUMATORI TARGET (ETA, SESSO, CARATTERISTICHE...)
v ELEVATO NUMERO DI INTERVISTATI

v INFLUENZA DELLA LOCATION
(LABORATORY, CENTRAL LOCATION, HOME USE,

v DOMANDE CHIARE E SEMPLICI

v NESSUNA AMBIGUITA
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ANALISI SENSORIALE

TEST AFFETTIVI QUALITATIVI

Focus GROUP

R PERCEZIONI
R MOTIVAZIONI
R ASPETTATIVE
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ANALISI SENSORIALE

TEST AFFETTIVI QUANTITATIVI

<* TEST DI GRADIMENTO
< TEST DI ACCETTABILITA
<* TEST DI PREFERENZA
R IDENTIFICARE ELEMENTI LEADER

R CORRELAZIONI GRADIMENTO-ATTRIBUTO
&R ORIENTARE RIFORMULAZIONI MIRATE
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SCALE DI VALUTAZIONE



R SCALE DI CATEGORIA A S — 7 — 9 PUNTI

J Molto gradevole
d Estremamente gradevole J Gradevole

J Molto gradevole J Leggermente gradevole

U Gradevole (] Né gradevole né sgradevole

] Leggermente gradevole (] Leggermente sgradevole

J Né gradevole né sgradevole [ Sgradevole

U Leggermente sgradevole J Molto sgradevole

L Sgradevole O Molto gradevole

U Molto sgradevole O Gradevole

L Estremamente sgradevole O Né gradevole né sgradevole
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R SCALE LINEARI CONTINUE
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Estremamente Estremamente
sgradevole gradevole




R SCALE EDONISTICO - FACCIALI
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& COERENZA IMMAGINE DI PRODOTTO
& CARICA EMOZIONALE

& CONTESTO DI UTILIZZO

COSMETICO SICURO PIACEVOLE EFFICACE STABILE



GRADEVOLEZZA

PACKAGING, ETICHETTA, MARCHIO,
INGREDIENTI, PROFUMO, TEXTURE,
28% FEEL & AFTER FEEL, PUBBLICITA,
Cl\lk FORUM, BLOG, PASSAPAROLA, TREND,
S@F CULTURA, PERSONALITA, ESPERIENZA
~= ¥ DI ACQUISTO, RICORDI PERSONALI,
EVOCAZIONI...




GRADEVOLEZZA
PIACERE .
GIOIA
SODDISFAZIONE
BENESSERE




JOYOLOGY
GRADEVOLEZZA
NEUROCOSMESI

EFFICACIA

COSMETICO SICURO PIACEVOLE EFF



'Le emozioni pivt belle

sono quelle che non puoi spiegare’
Grazie !

simona.varesi@labanalysis.it
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