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Direzionare lo sguardo di chi osserva!
GAZE CUEING 
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Strumenti e 
tecnologie

di 
misurazione

Rilevazione delle 
attività metaboliche 

del cervello

fMRI

PET

fNIRS

SPECT

Rilevazione delle 
attività elettriche 

del cervello

EEG

MEG

TMS

tDCS

HD-EEG
Rilevazione di altri 
segnali bio-metrici 

(risposte somatiche, 
espressioni facciali

GSR

Eyetracking

IAT

FACS

fGSR

PPG
Strumenti 

predittivi e AI





Risonanza magnetica funzionale (fMRI)

Increment
o del flusso 
del sangue



Le tecnologie: 
fMRI





Le tecnologie: EEG (elettroencefalografia)







Le tecnologie: GSR (galvanic skin response)



Le tecnologie: GSR (galvanic skin response)







Le tecnologie: eyetracking





Le heatmaps sono visualizzazioni che 
mostrano la distribuzione generale del 
attenzione visiva.

In genere vengono visualizzati con
diverse sfumature di colore 
sull'immagine o sullo stimolo 
presentato. 

I colori rosso, giallo e verde 
rappresentano in ordine decrescente 
l’intensita della attenzione visiva diretta
verso particolari aree dell'immagine.

Heatmap



4 pattern principali:
• F-pattern

• Spotted pattern
• Layer-cake pattern
• Commitment pattern



Gazeplot
Il Gazeplot si basa su informazioni 
spaziali e temporali, quando e 
dove un partecipante ha 
guardato. 

Ciò consente di creare 
un'immagine che mostra un
ordine delle fissazioni oculari
registrate in quel determinato
stimolo.



AOI

Un'area di interesse, 
definita anche AOI, 
è uno strumento per 
selezionare le aree di 
uno stimolo 
visualizzato ed estrarre 
metriche specifiche 
per tali aree. 
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Le metriche sintesi
EEG
-Valenza ed intensita emotiva
-Engagement
-Carico Cognitivo
-Immersione
-Memoria

Eye tracking
-TTFF Time to first fixation
-TFD Total fixation duration
-Frequenza
-Dimensione della pupilla
-Distanza dallo schermo
-Heatmap
-Gazeplot

GSR
-Livello di stress
-Arousal
-Risposta Emotiva







Q&A





GRAZIE!
Caterina.garofalo@ainem.it
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